ART DIRECTOR




Specializzato in Brand e Packaging

Creativo con la passione per il bello con

focus particolare per il wines & spirits.
Amo trasformare idee in esperienze visive.

Gestisco abitualmente team e fornitori,
organizzo flussi di lavoro e coltivo relazioni
con i clienti. Alla costante ricerca di nuovi
trend, tecnologie e avventure.

www.gianandreagregis.com
g lanandrea {8 nole is@g mail.com +39 3315447643 ARTEFICE GROUP > CBA ITALY > FUTURE BRAND > LUMEN > TESTEMOBILI > RBA DESIGN >
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Camparl
in Galleria

Un packaging che celebra I'arte della mixology

e quindi del Camparino, un emblema di storia, gusto
e innovazione. Attraverso il suo design essa incarna
l'essenza del locale stesso, creando un connubio

indissolubile tra |'etichetta e l'esperienza unica che

si vive al Camparino, invitando gli amanti del gusto
a immergersi nella
medesima esperienza

_ indimenticabile anche
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P Manifesto
e Futurismo

.-f
The grape
varieties used must _
qualify to the criteria o
of historical and ,
traditional cultivation =

in the specific area . e

\\\\ e

I A suitable environ-

ment for Vitis vinifera sativa

L. is required. 2. The soil

% destined for vineyards must hold
biodiversity characteristics of both

botanical species and microorgani-

sms. Biological Soil quality (BSQ) is

fre 2 necessary and quantifiable
parameter. 4. Vineyard
| management must follow criteria of
minimal intervention and low
é emnrunmental impact

N«\\\Eﬁ\% . Grape quality is the

m;: priority. 8. Inthe cellar
the artisan must exercise
expertise in order to

manage the

proper

>
“?

evolution from

grape fo wine. No

invasive intervention nor

the use of additives including
S02is performed. 7 . The farm
must be artisan-sized

in order to allow the
winegrower to fully follow

the production processes,

from the vineyard to the

cellar. 8. The annual
carbon foofprint expressed in
Kg/CO2eq for both the entire
winery and the individual
products is a measure and
proof of environmental
sustainability.

| packagin & stato pensato per abbassare il piU possibile la carbon
footprint, ipiegando una bottiglia con vetro ultrafine e usando materiali
riciclati. La stessa etichetta per essere il piU "green" possibile & stata
stampata ad un solo colore usando Air Ink, uno speciale inchiostro
ricavato dal particolato delle automobili. La cartotecnica senza uso di
colle e studiata per favorire una facile separazione dell'etichetta dalla
bottiglia per un riciclo piv efficace. Il design vuole creare una "talking
label", un manifesto che riprende gli stilemi del futurismo capace

di raccontare gli 8 principi del Metodo Corino, Il processo di
produzione dei vini naturali La Maliosa. Ulteriore caratteristica

di questo progetto di design & |'utlizzo della tecnologia

block chain che consente di leggere rapidamente tutte

le principali informazioni sul prodotto, dalla coltivazione,

alla fermentazione in cantina, ai dati sulla carbon footprint.

Wmner
Pentawands

LA MALIOSA . Packaging .
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Un'ode

Futurismo

l'edizione speciale della bottiglia Campari, esposta nella
suggestiva cornice in Galleria Campari, non si limita

a omaggiare il passato, ma guarda avantivi celebrando

il movimento futurista. Attraverso un design evocativo,
questa bottiglia cattura I'essenza del Futurismo,
trasmettendo un senso di energia e innovazione che
continua a ispirare le menti creative di oggi e di domani.
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LOGO SPECS

I ORDER T LET EYES 3avOUR IT PROPERLY, PLEASE LET THE LOE0 LOCKUP BREATHE BY RESPECTIMG IT3 PROTECTRON AREA.
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